AGENDA

12:05—12:10
Palabras de apertura - Angel Acevedo
Coordinador GT Inteligencia Comercial CASIC (COPECOH)

12:10—12:25§
Presentacion Dashboard Regional CASIC

Elaine Gerchon - Coordinadora GT Inteligencia Comercial CASIC
(ABIHPEC)

12:25-13:10
Belleza y Cuidado Personal Post Pandemia
“Tendencias al mediano y largo plazo en Latam”

Jorge Zuhiga - Analista internacional (Euromonitor Internacional)
Carmen Silva - Analista Senior (Euromonitor Internacional)

13:10-13:30
Espacio de preguntas
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INTELIGENCIA
COMERCIAL CASIC

Integracion regional

Transformar informacién en
conocimiento para nuestros

asociados a fin de mejorary
desarrollar el comercio entre los
paises de la region




PLAN ESTRATEGICO

Beneficios para los asociados
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Oportunidades comerciales para los asociados
mediante informacion actualizada de los diferentes
paises de la regidn

Visualizacion global del mercado: tendencias, analisis
del consumo e innovacion en el sector

Modelo Bl para presentar datos propios y externos que
agreguen valor al negocio
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—
DASHBOARD REGIONAL

GT Inteligencia Comercial
Internacional

Informacién
regional agrupada

® Datos histéricos, actuales y
proyectados
®* Datos por categoria y canales

Informacioén
IMPO-EXPO

Datos extraidos de TRADEMAP
Contenido de 3 categorias

En un futuro datos por NCM (6
digitos)
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Primer resumen regional con datos para realizar Inteligencia Comercial, de facil
lectura, blisqueda e interpretacion datos.

Informacién
socio-econdmica

® Datos actualizados por pais
® Fuentes diversas
® Convenios Comerciales



INFORMACION EXCLUSIVA

Vision sobre la demanda del mercado Latinoamericano
Informacion de venta (sell-out)

Orientacion por categoria de producto

J171195

Caracterizacion de canales de distribucion
Crecimiento historico e proyectado

Informacion socio-econdmica de todos los paises

Datos globales por pais de Impo-Expo

Belleza y cuidado, para el bienestar
uuuuuuuuuuuuuu



MERCADO BPC LATAM
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Resumen general: Sector BPC *
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Afio Pais

2020 Todos v

Paises por valor de ventas (en millones US$)

Carront Pnces; Histonc Yoar-on

rhange Rates

Microsoft Power Bl

US$56,327 Mil

Valor (en milllones USs)

Premium vs mass (en %)

Premium 6,536 —\

— Mass g3,1%

Valor (en millones US$) y Variacién interanual por Pais

-3,8 %

Variacion interanual

Categoria por valor de venta (en %)

Hair Care
Fragrances

Oral Care

Men's Grooming
Skin Care

Dezodorants

Colour Cosmetics

Bath and Shower

Baby and Chilé-specific Products
Sun Care

Deplatores
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INFORMACION ACTUALIZADA V¥ ASIC

&« - C ( @& casic-la.org/powerbi/ W YR (’* :

Canales de venta: Sector BPC *
W CASIC

Afio Pais

Nivel 1: Canales de venta - Mercado total BPC (en %)

2020 Todos v

Non-retail channels 0,3% —

Non-Store Retailing
31,6%

Store-Based Retailing 68,2% —

Nivel 3: Canales de venta Nivel 4: Canales de venta

Mader Gracery Recaiters | R :- - supermarkers [ :s - -
L ju 1/ par h L >
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Hypermarkets [N :: o
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35% vuscunters [ 3,03
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OPORTUNIDADES COMERCIALES
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@ casic-la.org/powerbi/

Analisis comparativo de paises: Sector BPC *

Premium vs mass

Premivm __
6,0%

C
1 2y B
" Mass 54,09

Baby and Chi

Valor (en millones USS) y Variacion interanual (3%)

&

Categoria por valor de venta (en %)

Skir
Deodorerts [
alour Cosmetics [ R 8-+
athand Shower [N 5%

Pais

Brasil Y

“ 225%
: I
[=———————"
I
I

10,0%

Ora

4,6%

Pais

'S

Pert N

Categoria por valor de venta (en %)

oraicaee [N :: -+
Fragrances 326%
tai Cace | N .
et Groorsng. [N <%
svin Care | -s.-%
e | -: -
- I ;o
B3%

peodorares [N s.5%

Baby and Chil

Para ver el comparativo de un ano en
particular, hacé click en las barras.

Valor (en millones USS) y Variacion interanual (%)

@7otalen millanas Uss @Var. a. (4] @ ok

@ Totsien millones tss @Var. ia. (W) @t
5551 ) USs33 Mil Mis
USSaMI - yggpq M USs30 Mi USSHME s dsas
USs28 Mil : %
PIE 45% 53% g
A0
2018 2019 2020 021 2022 2023 2025

reoe Fricos; Hist

Microsoft Power Bl

o8
55

@ * @

¥ CASIC

Premium vs mass
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DADOS ACTUALIZADOS POR PAIS  ¥¢ASIC

de Latinoamérica

&€ 5> C ) & casic-laorg/powerbi/ 3B A @ 8 = e* :

Datos Socioecondmicos
¥ CASIC

Selecione el pais para conocer
los datos existentes

o
Imauas THE GLOBAL ECONOMY
e i >
Bolivia México https:/fes.theglobaleconomy.com/Argentina/
[———"1]
Brasil Ni .
o A TRADING ECONOMICS
h f' v
Chile pana.ma' https:/fes tradingeconomics.com/argentina/indicators
e}
Colombia Paraguay
— ACUERDOS COMERCIALES WTO OMC
o [ g | -
Costa Rica Peru http./irtais wto org/Ul/PublicSearchByMemberResult aspx?MemberCode=032&lang=3&redirect=1
- 8
Ecuador Rep. Dominicana |
o — )
pra—e, S
El Salvador Uruguay
Guatemala Venezuela
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INFORMACION IMPO-EXPO ¥ S221€

&« > C {d & casic-laorg/powerbi/ B A 0 2 N = (5* :

Exportaciones - Importaciones ‘ C JAN S | C

Afio Pais Categoriz R P P

2020 Brasi v Todos B ra Si I )
USs2,4 Bi

Exported ] _ Valor total 2l/del mundo

(Em branco)
Valor total a/de LATAM

Valor en USS por Origen / Destino
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DESCRIPTIVO v CAsIC

&€ 5 C (Y @ casiclaomg/powerbi/ Ex B8 G

Glosario - Categorias BPC ‘ CASIC
Categoria ittt ot
Beauty and Personal Cars v ‘3

Beauty and Personal Care

This is the aggregation of baby and child-specific products, bath & shower, deodorants, hair care,
colour cosmetics, men's grooming, oral hygiene, fragrances, skin care, depilatories and sun care. Black <

& <+ C ) & casiclaorg/powerby @ & P 8 = t
market sales and trave| retail are excluded. . a3

Glosario - Canales BPC ‘ C‘/\‘S!C‘

Nombre en inglés

Store-Based Retailing W € ’

Microsoft Poveer BI & 6de? > Venta al por menor basada en tiendas

53
N

Store-based retailing is the aggregation of grocery retailers and non-grocery specialists and mixed
retailers.
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Cosmética | Aseo Personal | Cuidado del hogar

iGracias!




